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Trendy v internetové reklamé

Zadavatelé reklamy utratili loni na ceském Internetu 5 miliard korun.
Provozovatelé internetovych médii pro letodni rok odhaduji meziroéni nardst téméf
26 %. V ramci plosné reklamy inzerenti v lonském roce investovali do internetu 3,3
mld. K¢, v reklamé ve vyhledavani 1 mld. K¢, a v reklamé v katalozich 0,75 mld. K¢
v cenikovych (tzv. gross) cenach. Podil internetu jako médiatypu tak dosahl témér
9% na celkovych investicich do reklamy za rok 2008 u nas a je na tretim misté
hned za televizi a tiskem. Vyplyvd to z prlzkumu realizovaného nezavislou
vyzkumnou agenturou Factum Invenio pro Sdruzeni pro internetovou reklamu
(SPIR).

Celkovy inzertni vykon za lonisky rok se sklada z ¢astek mérenych projektem
AdMonitoring, jez registruje kampané plosné inzerce (tzv. display reklamy)
ve standardnich formatech. Vykony dalSich forem internetové reklamy -
nestandardni display reklamy, reklamy ve vyhledavani (search) a v katalozich
(directories) - vznikly na zakladé deklarovanych vykont jednotlivych poskytovatell
obsahu v rezii vyzkumné agentury Factum Invenio. Absolutni vykony jednotlivych
typl inzerce a jejich rozloZeni v letech 2008/2009 naleznete v grafech ¢&.1 a &.2.

Podil jednotlivych forem internetové inzerce Podil jednotlivych forem internetové inzerce
v roce 2008 a 2009* vroce 2008 a 2009*
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Graf &1 a &.2, zdroj: SPIR - leden 2000

Porovname-li inzertni vykony internetu s vykony ostatnich médii (graf ¢.3,
v cenikovych, tzv. gross cenach), které pochazeji z monitoringu inzertnich vykond
spole€nosti TNS MI, pak internet jako médiatyp zaujal s 5 miliardami korun treti
pricku za televizi a tiskem. Ostatni média jako je rozhlas, outdoor a kina jej teprve
nasleduji.

EOONCONOONONCONCONOONNENTT EMNTEMNMNMENMEBOCONCONO0ORORCONONOONRO
DIDDDDIDDDDIDDDDIDDhttp.//WWWSpirCZ\IDDDDIDDDDIDDDDIDDD
OoOdOmO0OO0Omd00O0OmR0000eacoctoeo oo o= A0 0ROO00OROOOOROOOO N
mrl r .Err o mEriTorn o mrtorr Mt Mmoo mror mrlorn o mriorr mriori



I SDRUZENI
: PRO INTERNETOVOU 3
REKLAMU
Podil jednotlivych médiatypu v roce 2008
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Zdroj: SPIR, TNS MI, leden 2009

Internet proti ostatnim médiatypim je nejméné dotéen aktualni celosvétovou
financni krizi. Firmy v soucasné dobé prehodnocuji své reklamni strategie a vice
investuji do internetu, coz priznivé ovliviuje celkovou bilanci internetové reklamy.
Lze ocekdvat, Zze na konci letosniho roku bude podil internetovych médii
na celkovém kolaci vyrazné vétsi nez lorfiskych 9%.

Produktové kategorie projektu AdMonitoring s nejvétsim objemem display
reklamy v roce 2008 zaznamenaly i velky meziroéni rist v fadu desitek procent.
NejvétSi kategorii produktové segmentace v lonském roce je Financni
zprostfedkovani s vice jak 80% meziroénim narlstem, dale Motorovéd vozidla s vice
jak 40% nardstem a Informaéni &innosti, internet s narlstem pies 60%.

Vyvoj celkového inzertniho vykonu

Celkovy soucdet vydajl do internetové reklamy dle méfeni AdMonitoring za rok
2007 a 2008 dohromady je za vSechna média 4,8 miliardy KE. V roce 2008 byl
zaznamenan rust 39% proti roku 2007. Pro objektivni vyhodnoceni trendu vydajd
do internetové reklamy nemohou byt pristoupivsi média zapocitavana. V tom
pfipad& byl v roce 2008 meziroéni rist 23% proti roku 2007, jak ukazuje tabulka
¢.1.
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Vydaje do internetové reklamy v roce 2007 a 2008

Y2Y
08/07

T 2007+2008 %

Média mérena od zadatku

AdMonitoringu (112 1954 913 062 K&| 2412210256 K&|  23% | 4367 123 317 K¢| 91%
médii)

Pristoupivsi media (247 52 683 213 K¢ 381308 054 K&| 624% 433991 267 KE| 9%
médii)

Véechna média 2 007 596 275 K& | 2793 518 309 K&| 39% 4 801 114 584 K& | 100%

Tabulka ¢.1, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2007-12/2008

V grafu &.4 je znazornén vyvoj celkovych vydaji do internetové reklamy
v cenikovych, tzv. gross cenach. Maximum bylo 333 miliond K¢& v listopadu 2008.
Jsou jasné patrné sezdnni vlivy - pokles v obdobi letnich prazdnin, po nich narlst
az do obdobi pred Vanocemi, kdy reklamni kampané vrcholi, poté ke konci prosince
a v lednu opét pokles.

Celkové vydaje do internetové reklamy

:: f::"ﬁﬁi%”“w Zdroj: AdMonitoring, 01/2007 - 02/2009
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Graf ¢.4, zdroj: AdMonitoring - SPIR — Mediaresearch, 1/2007-2/2009

V grafu &.5 je zndzornén vyvoj meziro¢niho tempa rdstu Y2Y. V prib&hu roku
2008 je patrny pokles tempa rdstu vydajd, ktery byl nejmensi v listopadu
s hodnotou +26%.
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Vyvoj meziro¢nich zmén Y2Y celkovych vydaji do

internetové reklamy
:: Egéﬁi%”““"” Zdroj: AdMonitoring, 01/2007 - 02/2009
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Graf ¢.5, zdroj: AdMon/tor/ng SPIR - Med/aresearch 1/2007-2/2009
V grafu &.6 je zndzornén vyvoj mezimé&siéniho tempa rlstu M2M. Jsou zde

patrné opét sezénni vlivy. K nejvétsim narlstim dochdzi v zaf po skonéeni letnich
7 . . v, Vv’ o s 7 v .
prazdnin. K nejvetsim poklesum dochazi v Cervenci a lednu.

Vyvoj mezimési¢nich zmén M2M celkovych vydaji do

internetové reklamy
::323‘.’55?&.mmu Zdroj: AdMonitoring, 01/2007 - 02/2009
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Graf ¢.6, zdroj: AdMon/tor/ng Si’IR Med/aresearch 1/2007 2/2009
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Vyvoj poctu mérenych médi

V grafu ¢.7 je znazornén vyvoj poctu mérenych internetovych médii
s vykazanym nenulovym vykonem. Celkovy pocet inzertnich médii v AdMonitoringu,
u nichz byl registrovan nenulovy inzertni vykon kdykoliv v prib&hu roku 2007
a 2008 je 359. Z tohoto poctu 359 médii se ucastni skoro od zacatku méreni
AdMonitorng 112 médii, 247 médii pfistoupilo do méfeni postupné v pribé&hu
méreného obdobi.

Pocet mérenych médii

:: Egéﬁi%”“‘"“ Zdroj: AdMonitoring, 01/2007 - 02/2009
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Graf ¢.7, zdroj: AdMonitoring - SPIR — Mediaresearch, 1/2007-2/2009

Produktova segmentace

Od listopadu 2008 presel AdMonitoring na novou produktovou segmentaci.
Aktualni strom produktové segmentace platny od 1.2.2009 naleznete na adrese
http://www.mediaresearch.cz/file/174/produktova-segmentace-2.xls. V tabulce ¢.2
je TOP 30 (za rok 2008) kategorii produktové segmentace se soucty inzertnich
vydaju v téchto kategoriich v letech 2007 a 2008. Nejvétsi kategorii produktové
segmentace je Financni zprostrfedkovani, kromé pojistovnictvi a penzijniho
financovani s témér 15% podilem (rok 2008), na druhém misté je kategorie
Motorova vozidla (kromé motocykld), pfivésy a navésy s 10% podilem a na tfetim
misté je kategorie Informacni ¢innosti, internet s témér 9% podilem.
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kategorie produktového segmentu

TOP 30 produktovych kategorii (za rok 2008)
T2007 T2008

Y2Y

08/07

1. M.64 :’:iir?:r?c(v::\iézrﬁ)irOStFEdkOVéni’ kromé& pojistovnictvi a penzijniho 217 675 261 K& | 404 828 107 K& 86%
2. |E.29 Motorova vozidla (kromé& motocykll), privésy a navésy 198 891 546 K¢ | 283 784 487 K& 43%
3. | L.63 Informacni ¢innosti, internet 144 879 310 K¢ | 237 867 347 KC 64%
4. |L.61 Telekomunikacni ¢innosti 237 716 484 K¢ | 196 256 920 K¢ -17%
5. | E.26  PocitacCe, elektronické a optické pristroje a zarizeni 147 395 281 K¢ | 159 301 116 K¢ 8%
6. |P.78 Cinnosti souvisejici se zamé&stnanim 82 074 859 K¢ | 107 134 200 K¢ 31%
7. 1p.79 gier:]sntg:triu’ agentury, kancelarfe a jiné rezervacni a souvisejici 110 282 240 K& | 106 398 402 K& 4%
8. | M.65 zgiiétlimbz;gE;(;a;iege;r)]?nzijni financovani, kromé povinného 61 015 283 K&E| 97 524 046 K& 60%
9. |E.20 Chemické latky a pFipravky 56 947 388 K&| 81 311 133 K& 43%
10. | J1.51 Letecka doprava 87 315 570 KC| 80 759 954 K¢ -8%
11. |L.58 Vydavatelské ¢innosti 56 038 367 K& | 69 824 184 K¢ 25%
12. | T.93 Sportovni, zabavni a rekreacni ¢innosti 36 862 321 K& | 63 522 553 K¢ 72%
13.|2.100 Prirezové kategorie 48 305 631 K¢| 60 175 234 KC 25%
14. |H.41 Vystavba budov 54 140 052 K& | 50 938 765 K¢ -6%
15. | L.59 ngayvgt‘é:gsgzcﬁ:g?tly zvukové nahravky a hudebni 25677 362 KE| 45 166 768 K& 76%
16. | C.10 Potravinarské vyrobky 15193 719 K¢ | 43 693 371 K& 188%
17. | C.11 Napoje 51 441 035 K& | 43509 821 K¢ -15%
18. |N.68  Cinnosti v oblasti nemovitosti 38469 858 K& | 43 167 813 K& 12%
19. | T.90 Tvdrdi, umélecké a zabavni ¢innosti 15043 807 K&| 41 216 873 K¢ 174%
20. | E.22  PryZové a plastové vyrobky 10 075 155 K& | 40 454 559 K¢ 302%
21. |E.21  Farmaceutické pfipravky 31 150 335 K& | 38 732 169 K¢ 24%
22. | L.60 Televizni a rozhlasové programy a vysilani 13312 971 K&| 35950 376 KC 170%
23. | R.85 Vzdélavani 16 264 318 K& | 34 767 022 K¢ 114%
24. | F.35 Elektfina, plyn, teplo a klimatizovany vzduch 14 491 851 K&| 34 294 951 K¢ 137%
25 | U.94 (ZJa’rJgniBizace sdruzujici osoby za Ucelem prosazovani spolecnych 10 170 506 K& 33 399 361 K& 228%
26. | P.82 Sg(g‘;\lingariatwm, kancelarské a jiné podpurné cinnosti pro 19 311 334 K& | 32 959 709 K& 71%
27. | E.23  Nekovové mineralni vyrobky 16 914 719 K&| 27 980 051 K¢ 65%
28. |E.27 Elektricka zarizeni 20 746 973 KC| 26 847 633 K¢ 29%
29. | K.56 Stravovani a pohostinstvi 5403 442 KE| 22 021 942 K¢ 308%
30. | D.14 Odévy 14 376 344 K¢ 18 250 484 K¢ 27%
Tabulka ¢.2, zdroj: AdMonitoring — SPIR - Mediaresearch, 1/2007-12/2008
V grafu ¢&.8 je znazorné&n vyvoj podill jednotlivych sekci produktové
segmentace (nejvyssi Uroven stromu produktové segmentace). U sekce

PENEZNICTVI A POJISTOVNICTVI je patrny vyrovnany rlst z 5% podilu v lednu
2007 az na 25% podil v unoru 2009. Naopak patrny pokles je u sekce INFORMACNI
A KOMUNIKACNI CINNOSTI z 33% podilu v lednu 2007 na 17% podil v Gnoru 2009.
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Vyvoj podilli jednotlivych sekci produktové segmentace

E:::gﬁ%mm Zdroj: AdMonitoring, 01/2007 - 02/2009
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Graf ¢.8, zdroj: AdMonitoring - SPIR — Mediaresearch, 1/2007-2/2009

Zadavatelé

V tabulce ¢&.3 je TOP 30 zadavateld za rok 2008. V roce 2008 nejvice
vynalozila do internetové reklamy firma Vodafone s vice nez 98 mil. K¢, na druhém
misté Aukro s témeé&F 97 mil. K& a na tfetim mist& Telefénica 02 CR s témé&F 62 mil.
K& Ceny jsou vé&etné barterq.

TOP 30 zadavatell (za rok 2008)

zadavatel T2007 T2008 T2009(1.Q) 0‘8’%’7 e Q\;%s o
1. | Vodafone 69 624/98 483 16 393 41% 11%
2. | Aukro 13 673|96 902 43 012 609% 314%
3.|Telefénica 02 Cz104 36461 974 13 906 -41% 2%
4. | Sazka -/58 654 33 747
5. | T-Mobile Czech Republic 67 989,52 147 12 542 -23% 9%
6. | Bwin international 58 436|45603 63 6 440 -22% -42%

—Injn] | minl Il Isisl inl ininl inl ininl inl Isis] i=} §sis] |
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Y2Y Y2Y

zadavatel T2007 T2008 T2009(1.Q) 08/07 09(1.Q)/08(1.Q)
7. | Allianz Direct 4 875 |44 381 56 114 810% >1000%
8 |[Komer ¢ni banka 27 284|140 237 12 766 47% 19%
9. | ING Bank 17 63238 6914 7 074 119% 57%
10.|Ceska mporfitel 23 560(33 884 2 413 44% 21%
11. | Microsoft 23 57633 615 4 497 43% -28%
12./Unilever CR 9 298 |33 086 6 081 256% 591%
13. | Ford Motor Company 12 01831 102 8 685 159% -11%
14./|HP Tronic ZIlin 27 36830 558 1 048 12% -81%
15./|Skoda Auto 22 400(29 773 8 374 33% 65%
16. | Import Volkswagen Group 45 20029 387 11 278 -35% 78%
17. | Central Group 24 690|28875 78 8 094 17% 70%
18. | Tomket 5 503 |28 419 5 781 416% 170%
19./Ceskoslovenskad ¢ 23 568|/28 2438 3 515 20% -4%
20.|Peugeot Ceskda re 22 44427 030 4 846 20% -15%
21.|CEZ 11 61624 636 9 669 112% 248%
22.|McDonald's CR 5 131 |22 542 2 808 339% 31%
23.|Direct PojiStovn 11 392,22 243 6 741 95% 85%
24. | LMC 45 21721 813 3 308 -52% -46%
25. | Clickforsky 3 073 |21 394 2 760 596% -70%
26. | Student Agency 25 56021 292 5 521 -17% -5%
27. | Tomi tour 5 085 |21 216 1 300 317% -74%
28. | Monster Worldwide CZ 6 919 | 20861641KE 9 655 201% 75%
29. | Renault 11 82320 396 3 176 73% -52%
30. | FIO group 20 258|20 181 4 130 0% -10%

Tabulka ¢.3, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2007-3/2009

Provozovatelé

V roce 2008 za internetovou reklamu inkasoval nejvice Seznam.cz, témér
1 miliardou K¢, bylo to 0 26% vice nez v roce 2007. Na druhém misté je Centrum
Holdings s vice jak 660 mil. K¢ a na tfetim misté Mafra s vice jako 470 mil. K¢, coz
znamend 53% rdst proti roku 2007. Provozovatele sefazené podle vySe pfijm0
z internetové reklamy najdete v tabulce ¢.4. Nezapojend média inkasovali v roce
2008 v souctu témér 134 mil. K& Ceny jsou véetné barterd.

TOP provozovatelé (za rok 2008

provozovatel (skupina médii) T2008

1 Seznam.cz 995 942

2 Centrum Holdings 661 665

3. MAFRA 471 464

4 Impression Media * 149 631
ECOOROROONORCOONRCOEROONNENNTENTEMNMNTENTEOONCORROORORCOORCOERCONRO
D.DDDD.DDDD.DDDD.DDhttp.//wwwSDirCZ\.DDDD.DDDD.DDDD.DDD
ooOdOomRfdO0O0OmedOofdOmRd00De oot oe oo oed JOORBOOOOROOOOROOOCO N
Wl r m.rtr Al .o o mrtor Ml Mmoo mrorr Mmoo Mmoo
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provozovatel (skupina médii) T2008

5. Ringier CR 89 310
6. Internet Info 741186 5 6
7. ARBOinteractive * 72 043
8. AliaWeb 32 692
9. AMEDIA media * 30 155
10. Computer Press 28 939
11. |[AWD Cesk& republika 21 491
12. Economia 14 445
13. CET 21 13 815
14. Neris 6 134
15. Business Media 3 954
* mediazastupitelstvi

Tabulka ¢.4, zdroj: AdMonitoring — SPIR — Mediaresearch, 1/2008-12/2008

O projektu AdMonitoring

AdMonitoring je vyzkumny projekt, jehoz Ukolem je sledovat mnozstvi penéz
investovanych zadavateli do marketingovych kampani na internetu. Je zalozen
na trech procesech: na deklaracich zapojenych médii, na robotnickém, nezavislém
méFeni zbytku internetového trhu a zpétnych kontrolach zadavatell. Vystupem jsou
co nejrealnéjsi informace o toku reklamnich investic. Tento projekt je klicovym
nastrojem pro zhodnoceni stavajicich a planovani dalSich marketingovych akci
na internetu.

Cile AdMonitoring

AdMonitoring si klade za cil kvalitativné posunout hranice monitoringu
internetové reklamy a prispét k pozitivnimu vnimani internetu jako vyznamné
slozky medialniho reklamniho mixu. Sleduje reklamni vykon celoplosné reklamy
emitované na vybranych médiich. Mezi hlavni formy sledované reklamy patfi
obrazkova, flashova, textova a kombinovana reklama. Ve srovnani s jinymi médii
nabizi internet daleko SirSi spektrum moznosti. Ty se prirozené dotykaji reklamniho
potenciadlu, a tim uUlohu monitoringu vyrazné zeslozituji. Vyuziti strojové sily
pro pokryti mnoZstvi nabizenych reklamnich ploch a jejich variant je proto
nezbytné. Sebrana data jsou uvolfiovdana na mési¢ni bazi prostrednictvim on-line
aplikace a datovych vystupl pro uzivatelské aplikace. Obsahuji predevsim
informace o investicich do reklamy a databazi reklamni kreativy a textové reklamy.
VedlejSim produktem AdMonitoringu je vznik centralniho Cenikového centra, které
shromazduje informace o nakupnich podminkach reklamni plochy na jednotlivych
serverech a jejich sekcich. Vystupy je mozné propojit s dalsimi rozsSifujicimi
sluzbami.

EOONCONOONONCONCONOONNENTT EMNTEMNMNMENMEBOCONCONO0ORORCONONOONRO
DIDDDDIDDDDIDDDDIDDhttp.//WWWSpirCZ\IDDDDIDDDDIDDDDIDDD
OoOdOmO0OO0Omd00O0OmR0000eacoctoeo oo o= A0 0ROO00OROOOOROOOO N
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Pilire AdMonitoringu

Monitoring vydaji do internetové reklamy v projektu AdMonitoring stoji
na trech pilitich.

o Deklarativni databdze a databdze cenikl shromazduji informace o reklamé
od spolupracujicich médii.

e Scanovaci robot Nettrack identifikuje potencidlni reklamu ve vSech
monitorovanych médiich.

e Interni kontrola sebranych dat a audit vystupl provadény zejména
medidlnimi agenturami.

Tyto moduly jsou mezi sebou Uzce funkéné spjaty a tvori jednotny kompaktni
systém. Umoznuji prijimat deklarace kampani a jejich vykonu jak od aktivné
spolupracujicich médii, tak odhad reklamniho vykonu na nespolupracujicich
médiich.

Zadavatelem projektu je SPIR (Sdruzeni pro internetovou reklamu).
Realizatorem projektu je spole¢nost Mediaresearch, a. s.

SPIR je profesni sdruzeni pUsobici v oblasti internetové reklamy od roku
2000. Sklada se ze dvou sekci reprezentujicich obé strany reklamniho trhu - sekce
internetovych medii a sekce zadavatell internetové reklamy. V soucasné dobé tvofi
¢lenskad zakladna sdruzeni celkem 55 ¢&lend v obou sekcich. Kromé& provozovani
jednotného, Siroce respektovaného vyzkumu navstévnosti a sociodemografického
profilu navitévnik( internetu NetMonitor realizuje projekt monitoringu internetové
reklamy AdMonitoring a v posledni dobé poskytuje globdlni odhady vyvoje
internetové inzerce u nas.

Vypracoval: Petr Kolar, petr.kolar@spir.cz
Datum: 14.4.2009

http://www.spir.cz
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